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APENDICE B
PROJETO DE PESQUISA DO PROFESSOR

Nome do Professor: | Luciano Zarur

Curso Relacionado: |Jornalismo Data: Margo / 2021

Titulo do Projeto do Professor: [Deontologia Jornalistica: desvios de conduta nos meios de
comunicacdo em massa brasileiros.

1. Tema do Delimitado:

A partir dos principios da Etica, criados no despertar da Filosofia Classica Grega, sobretudo por
Platdo e Aristoteles, este seu primeiro sistematizador, e tendo como base também o Imperativo
Categorico de Kant, desde o seu limiar a Imprensa e seus profissionais comecaram a discutir as
regras para a boa pratica jornalistica.

Com o objetivo de fazer do Jornalismo uma atividade laboral contributiva para o avanco de cada
sociedade, nos seus diferentes aspectos, jornalistas em todo o mundo estabeleceram seus Cédigos
de Etica, mais apropriadamente denominados Cédigos Deontolégicos, aplicando-se com precisdo o
termo cunhado pelo pensador britanico Benthan, que define Deontologia como a moralidade, a
honra, a honestidade, o dever e a obrigacdo de consciéncia referentes ao exercicio responsavel da
profissao.

Com base na premissa de que a vida profissional ndo é alheia a norma ética, entidades sindicais
desta area trataram de estipular padrées minimos de atuacdo profissional, com um conjunto de
regras de conduta, visando a manutencdo da credibilidade dos trabalhadores do setor e, por
conseguinte, dos érgaos de Comunicacdo Social. Redigido (e revisto periodicamente pela
Federagao Nacional dos Jornalistas) apds a redemocratizagao, em meados dos anos 1980, o Cédigo
de Etica dos Jornalistas Brasileiros objetiva assegurar um servico que ajude os cidaddos brasileiros
a conhecerem melhor seus direitos e deveres, assim como a conviver e respeitar a diversidade
peculiar ao Brasil, pais continental que contabiliza atualmente mais de 212 milhdes de habitantes.

2. Justificativa (Explicitar a importancia do estudo e a sua relevancia):

3. Objetivos:

4.1 Objetivo geral

O projeto de pesquisa “Deontologia Jornalistica: desvios de conduta nos meios de comunicagdo em
massa brasileiros” tem como objetivo contribuir para maior compreensao dos processos de
producdo do noticidrio na denominada grande midia e como os veiculos tradicionais do oligopdlio
gue atua ha décadas no Brasil trabalham para moldar a opinido publica dentro dos limites de um
“pensamento Unico” acerca de temas essenciais na vida dos brasileiros: desigualdade social,
distribuicdo de renda, geragdo de empregos, corrupcao, violéncia e criminalidade, sistemas de
governo, autoimagem nacional, diversidade étnica, entre outros fundamentais a este pais
continental e plural.
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Para tanto, propde-se estabelecer didlogo transdisciplinar com outros campos das ciéncias
humanas e sociais com o objetivo de instrumentalizar, com vistas a estimular novas formas de
producdo de discursos jornalisticos em veiculos denominados independentes, notadamente no
ambiente virtual, que produzem outra narrativa jornalistica de carater contra-hegemonico
imprescindivel para o esclarecimento efetivo da realidade brasileira atual.

4.2 Objetivos

especificos

- Desenvolver, segundo o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros e as teorias do jornalismo, o
campo da discussao de questdes implicadas na hodierna crise de credibilidade do oligopdlio de
comunicac¢do no Brasil;

- Estudar e analisar producdes jornalisticas sobre os principais temas da sociedade brasileira atual
em contraponto a maneira enviesada e até publicistica com que sdo noticiados na grande midia
nacional;

- Comparar como questoes recentes e vitais aos brasileiros sdo (ou foram) tratadas pelo oligopélio
da comunicacdo — como, por exemplo a substituicdo de uma presidente eleita por seu vice aliado a
oposicdo derrotada nas urnas em 2014, e a prisdo do ex-presidente mais popular da historia em
controvertido e ineditamente célere processo judicial - com todas as suas consequéncias, em
contradi¢cdo com o noticidario de muitos dos principais veiculos estrangeiros, sobremodo no
ambiente virtual mas também na ainda poderosa TV e no velho impresso, desnudando o conluio
entre o entdo juiz da denominada operacdo Lava-jato — que, logo depois, deixou a magistratura
para assumir cargo ministerial no governo do candidato beneficiado pela condenacao judicial do
principal concorrente no pleito presidencial de 2018 - e membros do Ministério Publico Federal, da
Policia Federal e jornalistas profissionais que atuam na imprensa corporativa.

- Levantar e analisar fatos que tiveram ampla cobertura na midia internacional e foram ignorados
ou “escondidos” nos veiculos pertencentes aos grupos de comunicacgao brasileiros, como um
bilhete de apoio que o Papa Francisco enviou a Lula, em agosto de 2018 e a volta do

Brasil ao Mapa da Fome da ONU em 2020;

- Apresentar os resultados da pesquisa realizada até o momento.

- Elaborar texto final para publicacao

4. Metodologia:

Aplicar a fundamentagao tedrica que explique os elementos intrinsecos e extrinsecos ao processo
laboral jornalistico, defendendo a busca do jornalismo “isento”, a analise dos fatos narrados pelos
MCM sobre os fatos mais importantes para a sociedade brasileira, divulgados pelos veiculos em
geral, através de uma selecdo criteriosa do material oferecido ao publico.

Procurar estabelecer um comparativo entre a cobertura jornalistica dos érgdos controlados pelo
oligopdlio da comunicagdo e os espacos alternativos, notadamente no ambiente virtual, através da
elaboracado de textos e pesquisas que possibilitem a analise e o esclarecimento das intencdes e dos
interessas dos grandes grupos de midia e de seus apoiadores (nacionais e estrangeiros) -, tendo
como base os referenciais éticos, filoséficos e profissionais que norteiam o papel da imprensa
cidada.

Buscar manter contato com os nucleos de estudos, no Brasil e até no exterior, que realizam
pesquisas nesta area, principalmente com os que estdo vinculados as universidades publicas.
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5. Resultados Esperados (Explicitar os tipos de produtos que poderao surgir (artigos, e-books, cartilhas etc.):
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O fim do mito da isencdo jornalistica.

In http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-

dedebates/ ed822 o fim_do_mito_da_isencao_jornalistica/.

O “lugar” do professor na imprensa partidarizada. In
http://observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/o-lugar-do-professor- naimprensa-
partidarizada/

7. Resumo para Internet (250 a 500 palavras):

Por intermédio da analise dos principais fatos divulgados pelos MCM, identificar os objetivos
calcados em interesses ocultos e/ou dissimulados que influenciam a pauta e a forma do noticiario,
avaliando-se o conteudo dos principais veiculos e suas diversas formas de manipular as
informacgdes. Buscar compreender essa distor¢do dos fatos, ja que a midia deveria ser por
exceléncia o lugar da disputa entre as visdes contrarias. Propor solu¢des que estimulem uma
cobertura jornalistica mais equilibrada que contemple todas as versdes produzidas pelos
diferentes agentes envolvidos em cada tema fulcral para a sociedade brasileira tratado pela
imprensa, sobremodo em politica e economia, na luta em prol da cidadania plena, mais critica aos
MCM. Todavia, sem prejudica-la, mantendo a liberdade da prépria midia e dos seus criticos.
Portanto, salienta-se a necessidade de analisar-se a relagdo da cobertura jornalistica dos MCM com
0 espago para a visibilidade das lutas em prol da cidadania plena de toda a populagao brasileira, na
tentativa de detectar até que ponto os interesses politico-econémicos das empresas de
comunicagao refletem-se no trabalho dos profissionais da imprensa. Com isso tem-se como
objetivo principal possibilitar um olhar mais abrangente para a defesa dos interesses publicos aos
estudantes de jornalismo, através de um intercambio entre os nucleos de estudos

nesta area que estejam vinculados as universidades publicas brasileiras.

8. Palavras-chaves (minimo de 3 e maximo de 5):
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